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EDITORIAL

Als mich Martin Lichinger betref-
fend der Nachfolge als Vereins-
prasident des Kulturblros anfragte,
erzahlte er mir, dass er die Vorstands-
sitzungen dieses Vereins jeweils mit
einem guten Geflihl verlassen habe.
Nach meiner Einflhrungszeit kann ich
gut nachvollziehen, warum: Das Lei-
tungsteam ist hoch motiviert und enga-
giert. Einige Vorstandsmitglieder sind seit
dem Aufbau des Kulturbiros in Basel da-
bei und kennen den Betrieb bestens. Die
grosse Identifikation mit dem Kulturbuiro ist
deutlich spurbar.

Es hat mich sehr gefreut, dass ich von den
Kolleginnen und Kollegen im Vorstand sowie
n.der Geschéaftsleitung so wohlwollend auf-
en wurde. Sie haben mir geholfen, die
p besser zu verstehen, mit
denen die g in ihrer taglichen
Arbeit konfrontie

Flr die Geschéftsleitung war'e
anspruchsvolles Jahr. Veranderunger
bringen in einem so kleinen Betrieb ausse
ordentliche Belastungen mit sich. Es hat mich
beeindruckt, mit welcher Empathie und Ruhe
die Geschaftsleitung mit dieser Mehrbelas-
tung umgegangen ist. Dabei war stets spur-
bar, mit welchem Engagement sich alle flr den
Betrieb des Kulturbiros und insbesondere fur
die Mitarbeitenden einsetzen. Gleichzeitig wur-
de deutlich, dass die Belastung im Berichtsjahr
sehr hoch war.

Ich méchte mich bei der Geschéftslei-
tung und dem gesamten Team herzlich
fur diesen grossen Einsatz bedanken.
Trotz der personellen Herausforderun-
gen wurde in jeder Hinsicht ein erfolg-
reiches Ergebnis erzielt. Die Dienstleis-
tungen des Kulturbiliros wurden von den
Kulturschaffenden rege genutzt. Dies
zeigt, dass das Team gut auf die sich
wandelnden Bedurfnisse der Kundschaft
reagiert und das Angebot — sowohlim Be-
reich Equipment als auch in der Wissens-
vermittlung und Beratung - laufend wei-
terentwickelt.

Auch den Mitgliedern des Vorstands danke
ich herzlich fir ihr grosses Engagement. Ein
besonderer Dank gilt Jeannine Spozio, die
den Teamprozess mit der Geschéftsleitung
begleitet und das Team mit viel Gespiir und
Empathie unterstitzt.

Ich blicke mit Vorfreude auf die weitere Ent-
wicklung der Zusammenarbeit im Kulturbi-
ordergrund steht die Weiterfliihrung
esses. Auch an weiteren Her-
a es nicht fehlen — sei es
im Hinblick'a e Zusammenar-
beit mit den Kulturbt St, Gal-
len und Zirich oder auf a
im Gebaude, in dem das Kulturburo
brachtist.

Ich wiinsche dem Team flr die anspruchsvolle
Tatigkeit weiterhin viel Energie und Erfolg.

Unser Dank gilt auch dem Kanton Basel-Stadt,
dem Migros Kulturprozent sowie allen Spen-
derinnen und Spendern. Dank dieser Unter-
stiitzung kann das Kulturbiiro auch in Zukunft
seinen wichtigen Beitrag zur Férderung der Kul-
tur- und Kunstschaffenden in der Region Basel
leisten.

Claudius Gelzer
Prasident Verein Kulturblro Basel




DAS KULTURBURC

Das Kulturbiiro bietet eine dynamisg
produktive Arbeitsumgebung flr Krea
Klnstler:innen jeden Alters und aller
(Bereiche: Bildende Kunst, Theater, Gr
sik, Bewegtes Bild, Fotografie, Vermittl
Es ist ein offener Workspace, der eine ki
lette an Angeboten und Geraten fur al
reithalt, die kiinstlerisch arbeiten méc

Das erste Kulturbiro wurde 1998
durch das Migros-Kulturprozent erg
Jahr 2000 folgte das zweite in Be
stltzt durch Migros Aare sowie der S
Die Bulros in Zurich und Bern sind wi
turbiro Genf (eré6ffnet im 2006) und
selbststandige Vereine organisiert. [
biro Basel ist seit 2008 das vierte K
der Schweiz. 2012 schliesslich kam i
ein letztes Kulturbiro dazu. Dieses
durch die Migros Genossenschaft ¢
getragen.

Nach knapp zwanzig Jahren ist dg

ro Basel ein wichtiger Fixpunkt in

nalen Region geworden. Als niedg

Schnittstelle zwischen Kulturschaf

anstaltungsorten und Festivals s

Kulturblro eine zentrale Licke i

forderung. In Basel wird es durch

nutzigen Verein K bu

KantonsB Urpro-

viederke en Bei-

substanziell an den Betrie en. Fur

die Erhaltung und Erneuerung s audiovi-

suellen Infrastruktur und techni Gerate

ist der Verein jederzeit dankbar fi ere und

grossere Spenden.

Unsere Kund:innen umfassen n e Ge-
nerationen: Jugendliche und Ei er:in-
nen aus der Region ebenso wie rene,
gestandene Kunst- und Designs ende
aus dem In- und Ausland. Viele en
sind bereits Stammkund:innen, end
taglich neue Nutzer:innen hinzu en.
Zwei Drittel unserer Kund:inne 2N
unsere Dienstleistungen und A -
platze im Laden flr den Druck,

ren, Konvertieren von Bildern u

toarbeiten und den Bearbeite

Video und Film.

Ein Drittel unserer Kund:innen
macht vom umfangreichen Ver-
leihangebot im Bereich Video,
Audio, Foto und Licht Gebrauch
oder mietet ein emissionsfrei-
es Transportmittel. Wir begriissen
Kund:innen aller Erfahrungsstufen,
von Profis bis hin zu Neulingen.

Das Kulturburo ist nicht nur ein Arbeits-

ort, sondern auch eine Plattform und In-
formationsdrehscheibe. Wir stellen un-
seren Kund:innen unser umfangreiches
Know-how und unser breites Netzwerk zur
Verfligung, um Fragen zu kldren und Projekte
weiterzuentwickeln.

Gemeinsam mit unseren Kolleg:innen aus den
anderen Kulturbiros betreiben wir eine gemein-
same Website. Auf www.kulturbuero.ch finden
Kreative ein bedarfsgerechtes Angebot an pro-
fessionellem Equipment sowie glinstige Wei-
terbildungsmoéglichkeiten und attraktive Occa-
sionsgerate. Die gemeinsame Online-Plattform
Kulturbérse (www.kulturboerse.ch) bietet Job-
angebote im Kulturbereich, Atelierpla
Ausschreibungen angSi
ichaDi re-
ander, besprechen Neu-
affungen, tauschen Erfahrungen aus und
I6sen gemeinsam Probleme. Alle zwei Monate
erscheint ein Online-Newsletter (23'452 Adres-
sen).




BERICHT DER
GESCHAFTSLEIT

2025 war fiur uns ein intensives Jahr.

die Personalsituation mit vielen Wec

uns in Geduld und gegenseitiger Soli
rausgefordert. Das Team musste teil
gere unerwartete Ausfalle kompensie
Notfallmodus Personen einarbeiten.
Murx Gertsch, Idil Mercan und Jean-
mer fur euren Mut, im kalten Wasse
peln, und eure Bereitschaft zum Trou

— ihr habt uns alle super unterstitzt! P
kehrte mit der erfolgreichen Neube
vakanten 30 Stellenprozente wieder
ein. Die Stellenausschreibung liegt hi
war ein echtes Highlight. Dass sich
nende Menschen eine Mitarbeit im Ki
schen, ist ein grosser Motivationss
am liebsten hatten wir alle gleich ein

Zoé Bayer hat den Weg schliesslichi
denund unterstitzt uns ab dem11.2
rung als Filmemacherin und Drehbu
mit vielen neuen Ideen. Von Alexand
schieden wir uns nach 10 Jahren un
alles Gute fur seine berufliche Zu
porter und Retailer von Designklas

Neben der Suche nach Mitarbeiter,;
die Spendenkampagne («jedes R
einen neuen A3-Riso-Drucker
Nach langem Warten kénnen w
toriinnen und Designschaffend
neuen Gerat unterstitzen. Hier
gedankt, die uns mit einem klei
Betrag geholfen haben. Wir fr
auf leuchtende Kunstdrucke,

Zines.

zahlt!») far
erfolgreich:

2025 war auch das Jahr der Mega-
Events in Basel; v.a. der ESC spul-
te viele neugierige Menschen ins
Kulturbiiro (und anschliessend mit ei-
nem Schwimmsack im Gepack den
Rhein hinunter, sieche Abschnitt «Besu-
che»). So bleiben die Nutzungszahlen
von Laden und Verleih stabil; insgesamt
konnten wir aber den Umsatz unerwar-
tet steigern. Dazu freut es uns, dass der
Workspace weiterhin so ausgiebig ge-
nutzt wird und dass die Vermietungen
auf einem stabilen Niveau bleiben. Un-
sere Zahlen haben sich im Vergleich mit
2019 erholt und befinden sich nun deut-
lich Gber jenen vor der Coronaeinschran-
kungen (siehe Abschnitt «Nutzung Laden

und Verleih»).

In regelmassiger Abfolge fanden im Frih-
ling und Herbst Stammtische und Work-
shops zu Gestaltungstools (Sounddesign,
Generative Kl flir Video und Animation, Vi-
deobearbeitung) sowie Einzelberatungen
zu verschiedenen Themen der Kulturpro-

duktion statt.

Von unserem Vereinsprasidenten Martin
Lichinger verabschieden wir uns als Ge-
schaftsleitung mit einem grossen Dan-
keschoén; er hat das Kulturblro Basel als
ruhiger, weitsichtiger Kapitdn mit seiner Er-
fahrung in stabile Gewasser gefuhrt, uns
den Ricken gestarkt und war stets ein
konstruktiv-kritischer Sparringpartner. Mit
Claudius Gelzer hat der Vorstand einen
motivierten und engagierten Nachfolger
gefunden, der uns mit wachem Blick und

viel Verantwortungsbewusstsein unter-

stutzt. Zusatzlich ist Dominik Marosi

fur die Weiterentwicklung des Projek-

tes in den Vorstand gekommen. Wir

freuen uns auf die Zusammenarbeit.

pauen wir zu-
nd warten
gemeinsa-
2ssen. Die-
veran mo-
einbringen
2rschwelli-
2 entste-
en en-
tion

Mitdemneuen Te
versichtlich in die Z
darauf, den angesto
men Teamprozess abz
ser wird von Jeannine Sp
deriert. Wir lernen: Wenn s
durfen, kdbnnen neue ldeen ft
ge, inklusive und nachhaltige A
hen. Auf dass das Kulturbuiro mit
gagierten Mitstreiter:innen die Kult
in der Region wirkungsvoll unterstitz

Flo Olloz & Angie Ruefer
Leitungsteam Kulturbdiiro Basel




LADEN UND VERM\ETUN

Anzahl Vermietung

Anzahl Laden ‘
Total Kunden:mnen

Anteil Verlein
Anteil Laden

MlETKUND:lNNEN

Neu
AKtiV

Wwohnort
Basel-Stadt un

schweiz
mtemationa\
Keine Angabe

* Auswertung ab Fe

G

d Baselland

pruar 2025 infold

, 1698
1 51831 379
4590 5489
0 30.9%
3;%@ 691%
194
135?, 463
77 %
758‘:/;; 8%
13% %
4% 1%
stellung

e Datenbankum

1736
4699
6435

27 %
73 %

193
480

77 %
6%
15 %

2%

1540
4233
5726

26.6 %
734%

235
430"

87 %
6%
2%

5 %

BESUCHER*INNEN

Nutzung Laden und Verleih

Das Verleih- und Werkstattangebot nutzten
2025 gut 5’700 Kulturschaffende fir kleinere und
gréssere Produktionen und fur die Dokumenta-
tion ihrer Arbeiten. Das sind rund 700 Besuche
weniger als im vergangenen Jahr, wobei die Auf-
teilung auf Verleihgeschaft (26.6 % der Nutzung)
und Angebote vor Ort (73.4 % der Gesamtnutzung)
prozentual gleich blieb wie im Vorjahr.

Interessanterweise scheint sich die Nutzung in ei

ner langerfristigen Beobachtung zugunsten der
Angebote vor Ort zu verschieben: Sie geht vom
Verhaltnis ein Drittel (Verleih von audiovisuellen Ge-
raten) zu zwei Dritteln (Arbeitsplatze vor Ort) zum

turbiiro.

wertung des Verleihgeschafts der 430
d:innen zeig i

en-Gruppe lag das

Verhaltnis ein Viertel zu drei Viertel — zugunsten der
igitalen Arbeitsstationen und des Druckgeschafts

nittss 3 bei 34.9 Jahren. Davon waren

65 % mannliche N

% Frauen, wahrend 4 % keine
Genderzuschreibung 2. Total hat das Team 718
Vermietungen abgewicke
Musste man die Durchschnitts es Kulturbtro Ba-
sel entwerfen, so kame diese mo in- bis zweimal
pro Jahr fir eine Ausleihe ins Kulturb{ sine 29-jah-

rige mannliche Person, die in Kleinbase
Videos und kommt meist dienstags in den
jekte realisiert sie am liebsten im Mai mit eine
Spiegelreflexkamera.

ie dreht
Pro-




ERTRAGE AUS

VERMIETUNG & WORKSPACE

Mit der gestiegenen Nachfrage nach Angebo-
ten vor Ort stiegen auch die Inhouse-Umsét-
ze gegenuber dem Vorjahr nochmals erfreulich
an. Hier sind vor allem die Einnahmen durch die
Drucker hervorzuheben: Im Vergleich mit 2019
verdoppelten sich die Einnahmen mit 32’000
CHF nahezu und stiegen gegeniiber 2024 noch-
um 17 % an. Dies bedeutet, dass das Kul-
o Basel seit 2019 die Einnahmen durch
G natdrucke und Risografie mehr als

verd d die Laserkopierer zwei Drittel
mehr aerieren. Das ist ein beachtli-
cher Anstiec gt den Laden zeitweise an

die Belastungsg

serten Angebot i
wir mit noch mehr Nac
verbundenen Mehraufwa

it dem neuen, verbes-
Risografie rechnen
d einem damit

Mit den Mehreinnahmen durct skge-
schaft konnen wir Mindereinnahme 3-
sieren, welche durch das Verschwind
digitalen Datentragern (CD, DVD etc.) ent
den sind. Diese betreuungsintensiven Angebo
te bieten wir seit Ende 2024 nicht mehr dauer-
haft im Laden an. Ersatz steht jedoch in Form
von mobilen Geratschaften bereit.

Mit einem Gesamtumsatz von CHF 61500 und
1713 Einzelmieten bei Gber 153 Geraten zeigt
sich beim Gerateverleih eine breite, aktive Nut-
zung des Bestands. Den gréssten Umsatzan-
teil erzielt die Kategorie Video (399 Mieten),
gefolgt von Sound (549 Mieten) — die meist-
gebuchte Kategorie tUberhaupt. Fotografie
generiert 312 Mieten.

Gesamthaft ist

das Mietgeschaft

damit stabil, jedoch im lang-

fristigen Vergleich klar riicklaufig (minus

16 % gegenuber 2019). Wir vermuten, dass vor
chnische Entwicklung und damit

ineres, weniger kostspie-

ipment (handliche

Videoka-

Spiegelreflex

mera, Smartphone s
Mieteinnahmen beeinflusst.
duzieren sich die Anschaffungskos
durch technische Gerate flr Privatpersone
immer erschwinglicher werden. Auch generati-
ve Prozesse erganzen den Produktionsprozess
immer mehr oder ersetzen ihn gleich ganz. Viel-
leicht verandert sich unser Angebot etwas und
wir bieten zukiinftig bewahrte, langlebige Tools
(z. B. Mikrofone, Lautsprecher, Stative etc.) ne-
ben technologischen Neuheiten an, die Kultur-
chaffende bei uns testen und in ihren Produkti-
ausprobieren kdénnen, bevor sie sich diese

anschaffen.

F ng der Anschaffungen bedeutet
diesa

diovisuellen Tools anti-
de Tools méglichst
hneller erset-

1. Kurzlebigk
zipieren: neu€
schnell anschaffe
zen und friher weiterg

2. Workshops anbieten, um
bewerben.

3. Bewahrte Geratschaften auf de
neuesten Stand halten, alte Versio-
nen ersetzen.

4. Tools fur die digitale Produktion
(Generative Kl und Vibe Coding)
im Laden implementieren.

5. Angebote vor Ort im Bereich
analoge und experimentelle
Druckverfahren ausbauen.

ERTRAGE

WORKSTATION
Computer (Video/Graﬁk) A

. . . 4:
X'dgogberspnelung N 284.00 2'256.35 y
UleUberspie,Ung \ 23.50 176.00 817.00 322250
Total Workstations » 22.00 55' 95.00 92.
5!02 -00 2 -50
9.50 ’ 3.00
2'487.35 1935.0 0.00
-00 3'315.00
KOPIEN/DRUCK
Kopien Laser 2 13'088.70 14'686.90 1766810 20'847.55
Kopierkarte 455.00 66145 455.00 400.00
1131.05 1658.80 1107.70 1660.85
5146.75 7'415.75 8'284.70 9'178.55
168.00 123.00 0.00 6.00
192.00 102.50 1.00 1.00
Total Kopien/Dru 24'648.40 27'526.50 32'093.95
00
0.00 3; o0
VERKAUF 30-°%
pDVD 7 190.00
CD N 1189.50
papeterie 7 252.5%
uttons 23234
;B:o\ien schne‘d‘”'p‘mte;\l 4'109.45
Total Handelsertrag
VERMIETUNG
Gerate 60277
.90 ! ’
Carvelo \ 0.00 >0 6539 '33 65'360.65 6141416
Total Vermietungen \ 1977 o 216.00 108.00
UBRIGE ERTRAGE
Bistro 7 27765 282.00 29150 335.50
leihkarte* 7~ 2'790.00 2'700.00 3'530.00 8'224.50
f Gerate Occasion / 200.00 2'297.00 1840.00 1'842.00
réage / 4'458.35 5'053.40 5'77510 12'366.55
Erl6 op A 460.00 0.00 1'070.00 1540.00
Total E 8'186.00 10'332.40 12’506.60 24’308.55
TOTAL UMSA 97'784.35 103143.45 12'743.40 126’038.26

Vergleich zum Vorjahr
2 zunehmend
N abnehmend

* Ausleihkarte bisher CHF 10, neu CHF 25










LED Velvet Light
LED Leuchte 100W
Dedo\ight portable studio

L'\Cht—Stat'N Manfrotto 1051BAC (klein)

Hazer stairville Hz-200
Licht—Stat'N E-lmage LS-02

LED Leuchte 100W Aladdin Bi-Color

L'\tepane\ SOLA 4

Velvet Light Grid

Aladdin A-Lite Bi-Color

Aputure 80C Licht Kit

Walimex pro 5im Diffusor panel
Total Licht

Gerat
DNERSES

Cargo E-Biket
KXLRBRAX

PO V200
pel - TM

B ttonmasch‘me TYP 900 59MmM
Ve\oanhénger Jetstar
Buttonmasch'me 00 38mMmm
sDI Kabel - 10m

XLR Kabel - 5M

XLR Kabel - 2mM

Greenbox 3m x5mM

iPad Pro 1-inch (ath Gen)

Mobile Le'\nwand stumpfl

e
Akku-Pack pebob \150 micro
Manfrotto Magic Arm Set

159459

814
43944
4400
206.87
0.00
185.00
38.00
2200
2450
140.00
420.00
28750
140.00
7700
42.00
17132
140.00
7750
80.00
100.00
0.00
0.00
9750
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
4'414.63

334
405

6795
Tage

1554
1069
705
59.5
676
28.3
50.0
51.7
29.7
35.3
18.6
457
177
346
20238
241
mse
19.0
309
78
309
53.6
228
14.0
14.0
00
00
00
0.0
1'350.4



Pioneer CDJ 3000
Pioneer CDJ 2000 NXS 2
Rade Wireless Goll
Pioneer DJM 750 MK2
Roland BA-55
. Sennhejser AVX-ME2-3
St o Pioneer PLX-1000
Ay HK Audio Linear 5 MKII SuB A
o Mikstativ kg gross
Pioneer DJUM 750
Sennheiser XS Wireless 1 DUAL
Zoom H5 Pro
Sennhejser E835s
Sennheiser ME 64
Tourguide Zubehéor
Bd Deviceg MixPre-g ||
e TG

Mackie ProE
Roland Cube Street
Sennheiser HD 25-gp l
Mikstatiy K&M kiein
Rode Rodecaster Pro
Rade NTG-3 Silver
Road buddy
Rade NTG-3 Black
Zoom H3 VR
Zoom He
Rade NT2-A
Tourguide Mobile Kit
Rade Tonange|
Rade Windkorb 48 cm
Shure s\ 57
Elgato Wave 3
Rade SmartLay+
Rede Wireless PRO
Interface Focusrite Saffire 6 USB
Interface Focusrite Scarlett 2j
Rede Mik Schwinghalterung
Lavalier VT-500 Undercover
Mini-Statiy K&Mm
Rode Schwinghalterung
de NTG-2
€arTec K7

LZ3
Othie 21 cm

Ryco

Sennheisa
Tourguide Sta
Total Audio

469.87
992,00
84750
464.35
310.00
925.00
210.00
47250
525.00
290.00
195.00
145.00
190.00
670.00
135.00

250.00
112.00
90.00

260.00
1250

555.00
55.00
22.00
30.00
60.00
40.00
30.00
15.00
55.00

8.00
9.00
6.00
0.00
3250
0.00
0.00
0.00
0.00

Tage

152.0
151.0
701
781
132.6
55.3
65.3
54.9
66.6
442
40.5
50.5
40.8
515
97.9
325
308
355
287
45.0

20.7
30.2
137
34.2
248
12.8
12.8
6.7
15.8
88
8.0
20.0
194
5.0
29
29
29
1.0
0.0
0.0
0.0
0.0
0.0
2'185.7




ERFOLGSRECHNUNC

Betriebsaufwand
Der Aufwand fur Material, Waren, Dienstleis-
tungen und Léhne stieg im Vergleich zum Vor-
jahr aufgrund ausserordentlicher Investitio-
nen leicht an. Der Anstieg der Personalkosten
war insbesondere auf die temporare Aufsto-
ckung von Stellenprozenten infolge unerwar-
teter personeller Mutationen und dem damit
verbundenen Mehraufwand zuriickzuflih-

ren.

Subventionen und Investitionsbeitrage
2025 wurden die erndhten Férderbeitrage
des Kantons Basel-Stadt sowie des Mi-
gros-Kulturprozents erstmals wirksam.
Diese zusatzliche Unterstlitzung trug
wesentlich dazu bei, dem natirlichen
Wachstum des Betriebs Rechnung zu
tragen und das strukturelle Defizit zu
reduzieren. FlUr diese wichtige Unter-
stitzung und das entgegengebrachte
Vertrauen méchten wir dem Kanton
Basel-Stadt und dem Migros-Kultur-
prozent ganz herzlich danken!

BILANZ 2025

Die Jahresrechnung schloss mit

einem kleinen Uberschuss von

CHF 5196 ab. Der Verein Kulturbu-

ro Basel verfligt weiterhin Gber ein Ei-
genkapital von CHF 9988 sowie Uber
zweckgebundene Reserven zur Absi-
cherung des Betriebs. Diese Riickstellun-
gen dienen insbesondere der Lohnsiche-
rung, der Deckung von Mietkosten sowie
der regelméssigen Erneuerung der Infra-
struktur.

Fur die Erhaltung ©
rastruktur bleibt der Ve
te Spenden und institutio Adge ange-
wiesen. Die Suche nach zusé Mitteln
verlief 2025 ausserst erfolgreic An-
schaffung eines neuen Riso-Drucke
ten grosszugige Beitrdge von Kulturse
fenden sowie der Ernst Goéhner Stiftung
gewonnen werden. Gleichzeitig wurden
durch friihzeitige Verkaufe von Geraten er-
neut Mittel fir die Investitionskasse ge-
neriert. Fir den ausserordentlich hohen
Spendenertrag von CHF 28'636.55 be-
danken wir uns herzlich bei allen Unter-
stltzer:innen.

erung unserer Inf-
erhin auf priva-

AUSBLICK 2026

Der stark gestiegene Zuspruch bestatigte die
Arbeit und das Angebot des Kulturbiiro Basel
als regional verankerte Dienstleisterin flr Kul-
turschaffende. Durch das neue Druckeran-
gebot wird mit einem leichten personellen
Mehraufwand gerechnet.

Sorge bereitet uns der bevorstehen-
de Umzug infolge der geplanten Sanie-
rungsarbeiten an der Liegenschaft. Vo-
rausschauend bildete der Verein 2025
Ruckstellungen fur eine temporare Pop-
up-Lésung sowie flir Einnahmeausfalle
wahrend der Ubergangsphase.

025

CHLUSS 2 CHF

HRESABS BASEL ,

‘:IP\::RE\N KULTURBURO 357'784

3'315

ERTRAG 32'094
U.MSATmen D|er\st\'\stungsertrag 4799
Emnav‘r\men Kopien 61"512
Einna rtrag 24'309
\—\andi\;jng Gerate 126'028

p 15’5682
\WAND / DIEN 9'0282
‘ 2'4
en
" gwaren e
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IMPRESSIONEN

'ELEKTRO-FLOMI: TECHNIK, TRODE|
UBERRASCHUNGEN - STOBERN, ST MIT-
NEHMEN!
Im vergangenen Jahr verwandelte sic Iturblro
wahrend dem Quartierflohmarkt wied n Elek-
tro-Flomi fiir Schnappchenjager:innen nik-Fans.
Von modernem, ausrangiertem Equip Elek-
trozubehor bis hin zu ungewdhnlichen F en und
einer aussergewonlichen Plattensamml konnten
alle stébern, entdecken und flindig werde|

,._‘ : . & 7 INSTAGRAM / FB / NEWSLETTER: MEHR
T FOLLOWER:INNEN, MEHR REICHWEITE
rgen & Das @kulturburobasel ist Teil de g d
™ | :;::mr:i:;:: :p;unnendm “‘:h = ~ .- n:mmuna]e:ﬂulluﬂﬁ:dc:fungtf MEHR KULTURBURO!
Kostenlose Beratung : Unsere Instagram- und Facebook-
erhalten, Equipment ausleihen undsie = : s ; I"..: Kanale haben letztes Jahr kréftig

vernetzen Kinnen. f : : 3 _— zugelegt — mehr Follower:innen,
4 i s = mehr Aufmerksamkeit, mehr

Community-Vibes! Auch den

nationalen Newsletter haben

23'452 Personen erreicht.

FB5774

Insta 3'396

JETZTW . SONDERFARBEN
FUR NEUEE N!
Ende Jahr ha en Spenden-
aufruf far die ng eines Riso-
graphen lanciel em Motto
«Jedes Reiskor men fast
30’000 Franken zi Dank
dieser grossziigige zung
konnten wir nun eine igen
A3-Drucker anschaffe e
Moglichkeiten fur kreat
projekte schaffen. Wir da
von Herzen und freuen un
buntes 2026!

KREATIVE SOUNDS ZUM N
UNSER CUBASE-WORKSHO
BEATS, FILMMUSIK UND PODC
REKT IM KULTURBURO ENTSTE
Der Cubase-Workshop im Kulturbi
machte Musikproduktion fiir alle erlels
bar: eigene Beats bauen, Filmmusik kol
ponieren, Vocals aufnehmen oder Pod-
casts abmischen - praxisnah, kreativ und
perfekt fir Anfanger:innen wie Fortgeschrit-
tene.
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UNSER FANSHOP
BRACHTE GLITZER,
SPASS UND EXKLU-
SIVE FANARTIKEL
DIREKT INS KULTUR-
BURO.

Letztes Jahr verwan-
delte sich das Kultur-
buro kurzzeitig in ein-
en Fancy-ESC-Fanshop.
Von witzigen Gadgets

Uber bunte Mutzen bis zu
glitzernden Merch-Artikeln
- hier war etwas ESC-Feel-
ing flr jede:n dabei. Der Shop
sorgte fir strahlende Augen,
gute Laune und ein bisschen
Buihnenzauber mitten im Quar-
tier.
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NEON UND HERZ - DIE INSTALLATION MACHTE DIE FASSADE
ZUM ABSOLUTEN HINGUCKER.

Vor dem Schaufenster entstand eine auffallige Installation

aus ultra-neonfarbenen Dachlatten, die sofort alle Blicke

auf sich zog. Die farbigen Linien wirkten wie ein leuch-

tendes Chaos, das sich je nach Perspektive immer

wieder neu ordnete und in der Mitte ein grosses

Herz umschloss. Die Installation brachte Energie

in die Fassade - verspielt, ungewdhnlich und

genau richtig, um das ESC-Feeling in Basel

mitzuleben.

SCHAUFENSTER VOLLER KULTUR: SICHTBARKEIT,
KREATIVITAT UND LEBENDIGE STADTRAUME.
Unsere Schaufenster prasentierten auch im
vergangenen Jahr Kultur, Kunst und Kreativ-

itat. Sie boten Kulturveranstalter:innen und
Projekten Sichtbarkeit und trugen dazu

bei, den 6ffentlichen Raum kulturell zu

beleben.
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